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Richard Swenman

Head of Sales DIGITAL-

Certified in:

AdWords Search

B AdWords Shopping

»  AdWords Video

B Accredited Professional




+2 000 kunder
(600 e-handlare)

+ 100 medarbetare

Uppsala (HQ), Stockholm,
Goteborg, Kalmar & Oslo

Google
Partner
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Digitaliseringen har revolutionerat

vara dagliga aktiviteter

VIVA MEDIA
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Desktop vs mobila enheter

Mobile has passed desktop in number of search queries!

Mobile Moment G
E. | e

+51%

2012 2013 2014 2015 20xx 20xx

VIVA MEDIA




"My passion for surfing
was more than my fear

of sharks."

- Bethany Hamilton

VIVA MEDIA










Tre sanningar

1. Allt som kan digitaliseras kommer att digitaliseras

2. Allt som digitaliseras kan kopieras
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3. Allt som kopieras, sjunker | varde
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Digitalisering i varldsklass

'NKE \‘ - |

1 Interna processer, ga fran
" papper till digitalt.

Arbeta for optimal
foretagskultur, attrahera
talanger.

Digitalisera er affar,
hur tar ni betalt?

Optimera er marknadsforing
och kundrekrytering.

VIVA MEDIA
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ALL OVER AMERICA...
MORE SCIENTISTS AND EDUCATORS
SMOKE KENTWith the MICRONITE FILTER

than any other cigaretta!
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Internet of
things (10T)

OFFLINE

APPLE WATCH AR BARA BORJAN

VIVA MEDIA




YOU CAN HAVE A SEAT AT THE TABLE
AS SOON AS YOU CAN BACK UP YOUR
MARKETING IDEAS WITH DATA.

Skapa en
datadriven
organisation

VIVA MEDIA



HAR DU NRGONSIN

SETT EN SAN HAR? HAFTAGT )

DU HAR GJORT
EN 3D-MODELL
AV SPARA-{KONEN!
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Variden
forandras

L0

Teknologi
forandras

2

FOorandras du?

VIVAM

DIA

"
Manniskor
forandras




p Digitaliseringen har revolutionerat
vara dagliga aktiviteter...
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Google har
forandrat
spelreglerna.




Kalla: E-barometern

Generation Google

3% 43% 48%

Uppger att Google ar
en viktig kalla infor ett Fysiska butiker vanner och bekanta
kOp.

2

Ar Google viktigare &n vanner? Laser vi hellre
tester och recensioner an att kdnna pa
produkten fysiskt?
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Varlden
forandras

Forandringen accelererar
- det enda som ar konstant

>

[0 htl

Teknologi Manniskor

forandras forandras For att vaxa maste foretagen
agera snabbare an omvariden
forandras

VIVA MEDIA
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Du maste ateruppfinna dig sjalv och
din organisation innan nagon annan gor det...

Alla féretag maste bli mjukvaruforetag

VIVA MEDIA



(T) VIVA TECH

VIVA MEDIA
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Analyze

YT

Méat hur din sida star sig pa Google,
mobilt etc. mat aven hur din sida
star sig mot dina konkurrenter.
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http://www.vivamedia.se

Rapportering

Pinterest

twitterd

ﬂ SCHIBSTED
&4 MEDIAGROUP .,

CERTIFIED

PARTNER




CERTIFIED
PARTNER

Viva Report

VIVA REPORT m Analytics Organiskt AdWords Socialt « Rapporter « Installningar ~

Analytics / vivamedia.se /isar data for 2016-04-03 - 2016-05-02

v 1Tm 3m 18 Anpassa m

Total trafik o Organiskt Betald trafik © Nya besdkare © Mobiltrafik (2] Konverteringar @

10672 3201 1378 5 964 317 2 N3

30% 3 30% 3v 103! ratih

Sessioner per dag

12. Apr 14. Apr 16. Apr 18. Apr 20. Apr 22. Apr

=)

10 nya
anvandare/dag
Finns 113
lander.




Viva Report

Vara kunders trafik senaste veckan

3 819 720 284

TUSEN TUSEN TUSEN

TOTAL TRAFIK BETALD TRAFIK KONVERTERINGAR

CERTIFIED
PARTNER




Medieplan

12 manader sedan

Skraddarsydd investeringsplan efter
kunds unika férutsattningar, mal och
ambitioner | olika medier/kanaler for

de kommande 12 manaderna.

Produktionstid: 20-30 timmar




Medieplan
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VIVA APPROVE

Medieplan Okt 2016

Oct 2016

Gebestams Bil & Plat AB

Vantar pa svar fran kund

Om medieplanen

Megieplan Okt 2016
20161010 11:49
Stna Nordstrdm
20161019 13:32
Redigerad av: Stina Nardstrém

Skapad av:

v Skickad till kund Redigerad:

Vantar pa svar fran kund

Kundinformation

Kundnamn: Gebestams Bil & Plat A8
Gransgatan 1, 172 78 Sunagbyoerg
hitp/Avaw gebestam, se

Fallsta Gard, 195 91 Marsta
hup/Awww gebestam se

Webbplats:

Webbplats:
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Det finns Inga kommentarer pa den har mecleplanen
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Medleplaner Briefcase

Produkter i

Google Adwords
Sokmotoroptimering inkl, copy
Webbplats - nya undersidor
Google Analytics & Sparning
Viva Report

Ervro
Hitta.se




Viva Core

Q. So&k efter kund...

Skapa medieplan

Budget (Medieplanstyp)

200000

Antal manader

12

Syfte

Allman

Primar hemsida
https://www.vivamedia.se

Snabbhet

53%

Mobilvanlighet
o 98%

Buliress waline

° @ Viva Report

® PPC @ SEO Social @ Display @ Malsparning @ Analys och mediestrategi @ Google My Business

Bransch
Media

Verksamhet
Uppsotkande forsaljning




Presentera sokordsportfol]

12 manader sedan

puri}? kz_key=v2{ifmobile:m}(network}kz{adposition}h%24sz{adgroupid}sz{creative}sz{matchtype}[keyword}

Byta Fonster 35.00
Byta Fonster

Byta Fonster
Byta Fonster 15.81
Byta Fonster 21.00
Byta Fonster 18.00
Byta Fonster 20.57
Byta Fonster

Byta Fonster

Nya Fénster ;30{00'

Nya Fonster
Nya Fonster
Nya Fonster
Nya Fénster
Nya Fénster

Nya Fdnster
Nya Fonster
Fonster
Fonster
Fonster
Fonster
Fonster
Fdnster
Branding
Branding
Branding
Branding  6.00
Branding  6.00
Branding  6.00
Branding  6.00
Branding  6.00
Branding  6.00
Branding

Fonsterbyte 35.00

Fonsterbyte
Fonsterbyte.
Fonsterbyte 46.39
Fonsterbyte 26.17
Fénsterbyte
Fonsterbyte
Kopa Fonster 30.00
Kdpa Fonster

Kdpa Fonster
Kdpa Fonstel 18.00

‘None ‘Conservative Default

Conservative Default

Conservative Default

: Disabled Default

Conservative Default

Conservative Default

Interests and remarketing'

‘Dags att Byte Vi hjéilp’err dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s
‘Byta Fonster Vi hjdlper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.g

;Interests and rema rketi'ngz

'K&pa nya Fér Vi hjilper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s
'Nya Fénster? Vi hjdlper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s
‘Képa nya For Vi hjilper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s

;Interests and remarketi'ngz n

Byta Fonster Vi hjalper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s
‘Dags att Bytz Vi hjdlper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s

Fonsterexpei Vi hjilper dié Boka ett kost www.fonsterexperterna.s
 Fonsterexpei Det modern: Boka ett kost www.fonsterexperterna.g

;Interests and remarketi'ngz B

Fonsterbyte: Vi hjalper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s
'Dags att Bytz Vi hjdlper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.s

Interests and remarketingf o » . N »
'Kdpa nya For Vi hjdlper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.g
‘Dags att kop. Vi hjdlper dig Boka ett kost www.fonsterexperterna.g




Presentera sokordsportfol]
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Navigation

Dina Annonser
Fonsterexperterna -

Skane

. @ Att tinka pa
Fonsterexperterna -
Uppsala

Fonsterexperterna - Dags att Byta Fonster?
Gavleborg

www.fonsterexperterna.se

Fonsterexperterna - Vi hjdlper dig att hitta ratt.

Vastmanland Boka ett kostnadsfritt
hembesok!

Fonsterexperterna -

Orebro

Fonsterexperterna -
E Dags att Byta Fonster? -
Sédermanland Kostnadsfritt hembesdk

www.fonsterexperterna.se
Fonsterexperterna -

Stockholm Vi kommer garna hem till dig

och ger dig ett forslag pa
Fonsterexperterna - komplett fonsterbyte!
Ostergétland

Fonsterexperterna -

Jonkopings lan Dina Sékord:

= +Eonster

iolshow/5116f232696afc19952a943130dae143#campaian-4

Byta Fonster [Annonsgrupp]

Byta Fonster?

www.fonsterexperterna.se

Vi hjdlper dig valja ratt fonster,
Boka ett kostnadsfritt
hembesok!

Dags att Byta Fonster? - Vi
hjalper dig att hitta ratt

www.fonsterexperterna.se

Boka ett kostnadsfritt
hembesok!

Matchningstyper:

Broad =




Viva Media

< Tillbaka

Kontoinstallningar

Har kan du redigera installningarna
for det nuvarande inloggade kontot.

OBS:
FOr att redigera era foretagsuppgifter ber vi er

tills vidare kontakta er projektledare!

Kontaktuppgifter

Byt |I6senord

Byt e-post

Mina sidor

En plats dar kunden har fullstandigt
Oversikt fran projektledning till
marknadsplan/aktivitet.
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Avancera i naringskedjan




: Google
4 Partner

CERTIFIED

Partner

VIVA Partner

Q Hjalp era kunder med digital Q Vara system tar fram Q Oka er omséttning utan risk
marknadsforing med hjalp av 0ss mediestrategi baserat pa faktiska genom att slippa bygga
och vara mjukvaror data och ni presenterar med er infrastruktur

som avsandare



Google
Partner

PREMIER

VIVA Partner Porial

CERTIFIED

Partner

VIVA CORE Q. Sék efter kund... Admin o
M Start Oversikt + Lagg till kund

A  Kunder

&  oOrder
Medieplaner Sdkordsportfdljer

i<  Rapporter 41 23

i®y Medieplaner

(&) s&kordsportfdljer

Mina kunder Rapporter Medieplaner Sokordsportféljer

Paket | Redigera VIVA Media 11
Redigera Webrock Brazil 1 AB
Wallstreet Forsaljnings AB
Redigera VIVA Media AB 2
| Redigera Sofia Test

| Redigera Kunden AB

| Redigera IKEA AB

| Redigera Testkund #3

Redigera Viva Media AB 2




Google
Partner

VIVA Academy

V|VA CORE Q. Sok efter kund...

Start Academy

Kunder
Order

Rapporter

Medieplaner Viva Media

Sékordsportfoljer
-Arash Gilan om Viva Media

- Arash Gilan om digital marknadsforing

Sociala medier

Del 1 - Overgripande strategi
Del 2 - Taktik
Del 3 - Sponsring & annonsering

PPC - Pay Per Click

Del 1 - SEMs historia & utveckling
Del 2 - Sa fungerar SEM

Del 3 - The Viva-way

Del 4 - {{trans('academy.summary’)}

Display
Del 1 - Vad ar programmatic
Del 2 - Displaykampan] - Hur & varfor

Del 3 - Hur fungerar malgrupper VIVA MEDIA
Del 4 - Material




4 Google
Partner

CERTIFIED

Partner

VIVA MEDIA

Fastighets AB Balder
Ref 5901

v

Kundens "Mina Sidor”
Medieplaner for VIVA Partners

Sékordsportfoljer

Rapporter

Mitt team

Handelser

Tjanster



- Felix Baumgartner




Vill ni ha presentationen?
Maila

Linked [{}

Richard Swenman

richard.swenman(@yvivamedia.se



mailto:daniel.serverin@vivamedia.se

